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Пояснительная записка
Данная рабочая программа составлена на основе авторской программы Лазебниковой А.Ю. «Массовая культура» 10 – 11 классы. (Москва «Русское слово», 2005).
Рабочая программа курса по выбору предназначена для учащихся 11 класса, на изучение курса отводится 1 час в неделю (34 часа в год).


Основная цель курса – помочь старшеклассникам.
· Осознать массовую культуру как социальное явление, противоречивость, неоднозначность воздействия на сознание и поведение личности.
· Осмыслить связь с другими видами культуры, ее роль и место в культурной жизни.
· Овладеть умением видеть за внешним многообразием направлений, форм и жанров массовой культуры жесткие стандарты.
· В приобщении к культурному богатству человечества во всей его полноте и многогранности.
Задачи курса:
-  обобщать, систематизировать и углубить знания учащихся, полученные в результате изучения тем, разделов инвариантного курса, путем концентрации программного материала вокруг проблем, связанных с массовой культурой;
- ознакомить учащихся с широкой палитрой противоречивых, взаимоисключающих мнений, оценок, суждений, что требует от них проделать внутреннюю работу, сделать нравственный выбор, уяснить себе свои идеалы;
- подготовка учащихся к получению в дальнейшем профессионального образования по социально-гуманитарным специальностям.
Учебно-тематический план
	Наименование разделов и тем
	Количество часов

	 Основные направления и формы массовой культуры
	34

	Массовая литература как общественно-историческое явление
	4

	Массовая литература как часть литературного процесса
	3

	Повторение по теме «Массовая литература»
	1

	Популярная музыка
	4

	Реклама в жизни современного общества
	3

	Реклама и культура
	4

	Повторение по теме «Реклама, ее значение»
	1

	Капризы моды
	3

	Дизайн
	3

	Индустрия развлечения
	3

	Культура потребления и потребление культуры
	3

	Повторение по теме «Капризы моды и индустрия развлечения»
	1

	Итоговое обобщение 
	1

	ИТОГО
	34


Содержание курса
Массовая литература как общественно-историческое явление
Факторы, способствующие появлению массовой литературы. Коммерциализация литературной деятельности. Особенности массовой литературы. Направления и жанры. Массовая литература в современном обществе, масштабы и характер влияния: различные оценки. Читательские предпочтения.
Массовая литература как часть, литературного процесса
Неоднородность массовой литературы. Низкое и высокое в массовом литературном потоке. Жанрово-тематические особенности, стилистическое своеобразие. Создание произведений массовой литературы: ремесло или творчество'?
Популярная музыка
Основные этапы в развитии музыкального искусства. Появление профессиональных создателей и исполнителей музыкальных произведений. Создание систем звукозаписи. Музыка для массовой аудитории. Жанры популярной музыки. Основные направления легкой музыки. Развитие популярной музыки в России. Музыка молодых.
Реклама в жизни современного общества
Предыстория рекламного дела. Возрастание роли рекламы в современном мире. Реклама как компонент маркетинга. Место рекламы в формировании представлений об идеальной модели потребления. Государственное регулирование рекламной деятельности.
Реклама и культура
Виртуальный мир рекламы. Рекламные сообщения как мифологемы. Влияние рекламы на другие направления и формы массовой культуры. СМИ и реклама. Основные этапы процесса создания рекламы.
Капризы моды
Место моды в системе социальной регуляции. Стремление соответствовать моде: базовая потребность или навязанная прихоть'? Универсальность и демонстративность. изменчивость и постоянство моды. Высокая мода. Мода как массовое явление. Индустрия моды. Молодежная мода. 
Дизайн
Отношение «человек — вещь». Утилитарность и эстетика вещи. Прикладное искусство и дизайн. Требования эргономики в дизайне. Разновидности дизайна: промышленный, графический, архитектурный, арт-дизайн. Стили в дизайне. Особенности стиля модерн, ("тиль арт-деко. Русский конструктивизм.
Индустрия развлечений
Превращение досуга в общественный фактор. Досуг как отвлечение и развлечение. Профессиональные развлекатели. Антрепренеры и продюсеры. Шоу-бизнес. Звезды шоу-бизнеса. Законы рынка в шоу-бизнесе.
Культура потребления и потребление культуры
Типы потребительского поведения. Влияние культурных норм и стандартов на потребительское поведение. Символическое значение вещи. Сакральное и демонстративное поведение. Общество потребления. Торговые фирмы     брэнды.
Требования к уровню подготовки 
В результате изучения курса ученик должен
Знать/понимать
• социальные свойства человека, его место в системе общественных отношений:
• закономерности развития общества как сложной самоорганизующейся системы;
• основные социальные институты и процессы:
• различные подходы к исследованию проблем человека и общества:
• особенности различных общественных наук, основные пути и способы социального и гуманитарного по​знания.
Уметь
•  характеризовать с научных позиций основные социальные объекты (факты, явления, процессы,  инсти​туты), их место и значение в жизни общества как целостной системы; проблемы человека в современном общест​ве;
• осуществлять комплексный поиск, систематизацию и интерпретацию социальной информации по определенной теме из оригинальных неадаптированных текстов (философских. научных, правовых, политических, публицистических):
• анализировать и классифицировать социальную информацию, представленную в различных знаковых системах (текст, схема, таблица, диаграмма, аудиовизуальный ряд): переводить ее из одной знаковой системы в другую;
• сравнивать социальные объекты, выявляя их общие черты и различия; устанавливать соответствия меж​ду существенными чертами и признаками социальных явлений и обществоведческими терминами, понятиями; со​поставлять различные научные подходы: различать в социальной информации факты и мнения, аргументы и вы​воды;
•  объяснять: внутренние и внешние связи (причинно-следственные и функциональные) изученных соци​альных объектов (включая взаимодействия человека и общества, общества и природы, общества и культуры, под​систем и структурных элементов социальной системы, социальных качеств человека);
•  раскрывать на примерах важнейшие теоретические положения и понятия социально-экономических и гуманитарных наук;
• участвовать в дискуссиях по актуальным социальным проблемам;
• формулировать на основе приобретенных социально-гуманитарных знаний собственные суждения и ар​гументы по определенным проблемам;
•оценивать различные суждения о социальных объектах с точки зрения общественных наук;
•  подготовить аннотацию, рецензию, реферат, творческую работу, устное выступление:
• осуществлять индивидуальные и групповые учебные исследования по социальной проблематике:
• применять социально-экономические и гуманитарные знания в процессе решения познавательных и практических задач, отражающих актуальные проблемы жизни человека и общества.
Использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни для:
• эффективного выполнения типичных социальных ролей: сознательного взаимодействия с социальными институтами
• ориентировки в актуальных общественных событиях и процессах: выработки собственной граждан​ской позиции,
• оценки общественных изменений с точки зрения демократических и гуманистических ценностей, ле​жащих в основе Конституции Российской Федерации;
• самостоятельного поиска социальной информации, необходимой для принятия собственных решений: критического восприятия информации, получаемой в межличностном общении и в массовой коммуникации;
• нравственной оценки социального поведения людей;
• предвидения возможных последствий определенных социальных действий субъектов общественных отношений:
• ориентации в социальных и гуманитарных науках, их последующего изучения в учреждениях среднего и высшего профессионального образования;
• осуществления конструктивного взаимодействия людей с разными убеждениями, культурными ценно​стями и социальным положением.
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